
LE GREENIMPACTINDEX
DEBAROUEDANSLE CAPILLAIRE
DÉVELOPPÉEN COLLABORATIONAVEC UN CONSORTIUMDE PLUSDEVINGTMARQUES,LE GREENIMPACTINDEX,INITIÉ EN2022ET

OFFICIELLEMENTCRÉÉ EN SEPTEMBRE2023,EST UNOUTILD'AFFICHAGEQUI ANALYSETOUTLECYCLEDEVIE D'UN PRODUITET

ÉVALUESON IMPACT ÉCOLOGIQUEET SOCIÉTAL.L'AN DERNIER,LA MARQUECAPILLAIREPATRICEMULATO A FAITLE CHOIXD'ADHÉRER
AU GREENIMPACT INDEX ET S’EN EXPLIQUE.

parAnne-ClaireHervet

Le consortiumGreenImpactIndexrésulted’une
démarchecollectivepardesentreprises,associations
etfédérations.Il estdédiéaux produitscosmétiques,
complémentsalimentaires,produitsdebien-êtreet de
santéfamiliale.Il lesévaluesurune échellede notation
deA à E.

QUELSSONTLESCRITëRESPRINCIPAUXPOUR
ëVALUERLIMPACTDESPRODUITS?
Deuxcritèressontpris encomptepourdéterminerla
note.80% decelle-ciestliéeà l'impactenvironnemental
et 20% auxcritèressociétaux.Parmilesélémentsclés
de l’impactenvironnemental,on décryptela formule du

produitcommesontauxdenaturalité,lesingrédients
controversés...Il y aaussile packaging,la recyclabilité
ou encorel'intégrationdematièresrecyclées.On
analyseaussila fabricationaveclesengagementsde
l'usine,la certificationIso...Et le transportselonle

kilométrageet le moyendetransportdesproduitset
desmatièrespremières.
Pourl’impact sociétal,onévalueégalementl'usine,la

fabrication,lesmatièrespremières,lesengagementssur
le bien-êtreanimal,et d’autresaspectsglobauxcomme
lescertificationsd’entreprise.
« Aujourd’hui,il existeplusieursnormes
commeEcocertouencoreleConsortium

GREENIMP
EcoBeautyScore.Ce quim’apludansle
GreenImpactIndexpourmesproduits?
C’estcetoutilestnonseulement JAECDB
souhaitablepourles consommateurset
faisablecaril a étécoconstruitavecdes

entreprisesdetaillesetdetypologies
deproduitsdifférentes.Eneffet,cetteassociation
indépendante,qui regroupeaujourd’huiunpeuplus
devingtmarquescommeLéaNatureouencoreYves

RocheretRenéFurterer,seveutaccessibleà toutesles

entrepriseset touteslesmarques,desTPEetdesPME
auxgroupesinternationauxavecundroitd’entréede
1 000eurosseulement.Ce consortiumadonccrééune
méthodologiebaséesur50critèrescouvrantl’impact
dela formule,le transport,lesingrédients,le packaging,
et lesengagementssociétauxdesentreprises», précise
PatriceMulato,fondateurdesproduitsPatriceMulato.
Uneméthodologiequivaau-delàdel’Analysedu cycle
devie desproduits(ACV)etsebasesurdeslabels,des
normeset destextesréglementairesofficiels.Chaque
marqueutilisecescritèrespourévaluersesproduits
etafficherlesnotes.Et laméthodologieestrobuste.
L’associations’estappuyéeduntiers indépendant,
l’Afnoret saméthodologieAfnor Spec2215. Quantà la

vérification dela notationdesproduits,elle estopérée
parunOrganismetiersindépendant(OTI).

PROMOUVOIRLA TRANSPARENCE
DANSL’INDUSTRIE

ACT InDEX On l’aura compris,l’un desobjectifsdu
GreenImpactIndexestdepermettreaux
consommateursd’accéderfacilementàdes
informationssur l'impactenvironnemental
etsocialdesproduits.Celainduitausside

comparerlesdifférentesmarques.Ducôté
dessociétés? L’initiative GreenImpactIndexestclairement
soutenueparleséquipesdesdifférentspôles— service

marketing,développementdeproduits,laboratoires,sociétés
de packaging...Danscette logique,la stratégiepermet
d’optimisenlesproduitsdèsla phasedeconceptionet de
réfléchirà l’impactsurle scoreenfonction deschoixde

packagingoud'ingrédients,cequi lesaideàconcevoirdes

produitsplusresponsablesdèsle départ.« En adhérenten
2024auGreenImpactIndex,il estclairquenousavonsune
volontéaméliorationdeplusieursaxes,soutientPatrice
Mulato.Nousallonsrenforcernosvaleurset lesengagements
del'entreprisepourl’environnementmaisaussila transparence
vis-à-vis desclients. » L’entreprisePatriceMulato adéjà réalisé
la cotationdeses36 référencesdesoinsrepigmentantqui ont
obtenula bonnenotedeB.Vingtetun produitssontencours
decotationet, enjuillet prochain,la sociétéseraauditéepar
l’OTI pourla notationdesproduits.« Enfin,nousréaliserons
d’ici à2027la cotationdel’ensembledenotrecatalogue»,

précisesondirigeant.Un vraiengagementdebeautécapillaire,
responsableetsociétal.
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